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{Co'ncelto Racnocmio Basico | P ldeia Cnatwa ; Plano de mtdla a Fi
1 - Quando falta enfermagem, sobra Risco 8,1 19,2 24 2 12 5 64

2 - Valorizar a enfermagem é valorizar a satide no Brasil 7,3 17,5 16 14 54,8
3 - Valorizar a enfermagem é salvar vidas 2,5 10 13,5 8,5 34,5
4 - Enfermagem, se ela falta o Brasil sente 3,5 13 15 12,5 44

5 - O cuidado ndo pode depender de hora extra 10 25 29,5 14 78,5
6 - Quando falta enfermagem, tudo pesa mais 10 14,5 21,5 13,7 59,7
7 - Sem enfermagem a conta ndo fecha 9 24 26,5 14 73,5




AVALIADOR (A): Claudia Luz
CONCEITO DA CAMPANHA: Quando Falta Enfermagem, Sobra Risco

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Atende Atende
Alfnea Critérlo objetivo Nfo Atende Parclalmente | Satisfatoriamente| Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a . *;t Jd d ; ; g andlise das e des do edo 0 0,01até 1,5 1,51até 2,25 2,26 até 3,00 2,5 A proposta apresenta leitura consistente do papel institucional do Cofen e do
:%———m%ﬁ;s - < T n desafio ¢ I. D dominlo técnico e alinhamento com o briefing.
p P 9
b de comunicacdo publicitéria dentificadas; 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 24 m;);:onm:ie ate'm;éo édt;usn recnrl:ntgl d]a n’aj.rativa lde ‘déficit e.strznuraleem '
a assertividade demonstrada na anlise do desafi o de comunicagdo a ser superado pelo Pr - rasiielro RIS ARG em
g anunciante e no_entendimento dos objetivos de_comunicagio estabelecidos no briefing; 0 Optate2 %01a2,99 3,005t44,00 3,2 distribuigdo), o que fragiliza a precisdo do diagné
TOTAL 8,1
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
: Atende Atende
Alfnea Critério objetivo N&o Atende Parclalmente | Satisfatoriamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
& conceito & natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos 0 0,01 até2 2,012t63,00 3,01 até 4,00 4
de comunicagdo;
b a da em defesa do partido temdtico e do conceito; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 4
as possibllidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitéria do Conceito forte, ir e te A
g ANUNCIANTE com seus ptiblicos; 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 2 narrativa € madura e bem estruturada. Contudo h4 equivoco no entendimento a
C respeito do défcil ural fi
d a conslsténcla técnica dos pontos centrals da de P o o01at62 2018t63,00 3,010t64,00 3, |  fespeitodo & cIIt eftrut ; de profissionals no Brasll, quando problema é o
proposta; q Outro ponto fol o de Informagdes redundantes na
¥ a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os 0 0,01 at€ 2 2,01at¢3,00 3,01 até 4,00 2 estratégia de comunicagfo repetindo trechos do raciocino bésico.
objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing;
A = o =
f a o de Publlcitdria, averba 0 001até2 | 2,01até3,00 3,01at6 4,00 4
para Investimento.
TOTAL 19,2
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Atende Atende
Alfnea Critério objetivo N&o Atende Parclalmente. | satisfatoriamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a o alint da coma égla de publicitéria; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 4
a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do anunclante, com o desafio e com os
b objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing; 0 001até25 251a3,75 3,76t 5,00 38
c a adequacdo das pegas publicitdrias ao perfil dos de publico-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,2
a compatibilidade das pegas publicitirias com os meios e agentes de veiculagio a que se A campanha € consistente e coerente com o conceito. Contudo, h4 excesso de
d destinam; 0 0,01 até2 2,01a3,00 3,01até 4,00 35 pegas e ¢ lexidade operacional elevada, o que pode comprometer viabilidade e
o a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretag8es favordveis que o 0,01até2,5 2512375 3,76 at¢ 5,00 3 foco estratégico. Criativamente & segura, porém ndo disruptiva.
comporta;
f a clareza e precis3o das e a ad| do da i com os publicos-alvo; 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 4
i a exequlbll[dade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referenclal 0 0,01at62 2,0123,00 3,01 at6 4,00 27
para Investimento.
TOTAL 24,2
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Atende Atende
Alinea Critério objetivo N&o Atende Parclalmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a adequagdo da Estratégia de Mldia e N3o Midia com as caracterlsticas da agdo publicitéria,
2 com a verba referencial, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing; o 001EL5 Astatanas 226at63,00 24
b : e técnica na e defesa da da tética e do plano 0 0,01até 1,5 1,51t€2,25 2,262t€3,00 25
a%:\sftléncla T enteeT dos T T = A T Excelente dominio técnico de mfdia e pesquisa. Estrutura sofisticada, Entretanto,
c puiblicos-alvo da campanha publicitéria; 0 0,01até 1,5 1,51até 2,25 2,26 até 3,00 3 hd risco de sobreposlt;f:dtli‘;r;;;o:ﬁpcni'znm‘:i:n;:r:::s:vel dispersdo da verba,
aadequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagio do anunciante e seu al.
d alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo M(dia; 0 ooLsteds 15late 235 22694300 28
o grau de ea na utili daverba | para
i demonstrados na simulagdo dos par8metros de cobertura e frequéncia. 0 0Late s h5Leeas 2268300 18
TOTAL 12,5
NOTA FINAL 64
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AVALIADOR (A):
CONCEITO DA CAMPANHA:

Claudia Luz
Valorzar a Enfermagem é valorizar a saide no Brasil

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Atende Atende
Alinea Critério objetivo N3o Atende Parcialmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a acuidade demonstrada na andlise das caracterfsticas e especificidades do anunciante e do contexto de sua atuagdo; 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2
- i - A proposta demonstra boa compi do Cofen e domfni
b a[:’;m;‘:::';::;ﬁa::::?s = P relativos as de comunicaggo 0 0,0laté1,5 1,51at62,25 2,26 até 3,00 28 técnico da lir piblica. Api informagio eq sobre
p i caréncia critica de profssionais até 2030, confundindo o cendrio mundial com o
brasilelro, bem como a utillzagfo de dados desat d
% a assertividade demcinstlrada na andlise do desafi o de c .a ser pelo eno 0 0,01t 2 2,0122,99 3,00 até 4,00 25
dos de no briefing;
TOTAL 7,3
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
Atende Atende
Allinea Critérlo objetivo Nio Atende Parclalmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a conceito & natureza e &s atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafios e aos objetivos de 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 2
“ . "
b a da argumentagdo em defesa do partido temético e do concelto; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 4,5 0 conci‘lto Valorizar a e"ferngZm é \Ilalorlzar a sa:de do Fra:“ dl':cm"z a
- = campanha para um campo amplo de valorizagdo profissional, afastando-se dos
% a;g;::l:llldades de Interpretagdes positivas do conceito para a comunicagéo publicitiria do ANUNCIANTE com seus 0 0,01 62 2,01 at63,00 3,01 at64,00 2 principais pilares do briefing, "
d a consisténcla técnica dos pontos centrals da de C o Publicitaria prop 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3 N Aabordagem ¢ genérlcT, diluindo a énfase no problema estrutural do
v ~ di i Com isso, a perde precisdo estratégica e niio
a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo d
& estabelecidos no briefing; 9 0,01 até 2 2,01at¢ 3,00 3,01 até 4,00 2 conduz o debate para 0s técnicos e i do trabalho. H4
fragilidade na aderéncia aos desafios e objeti bel 0 conceito ndo
¥ a de da de C Publicitaria, averba para 0 0,01 até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4 resolve o problema especifico proposto.
TOTAL 17,5
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Atende Atende
Alinea Critério objetivo Nao Atende Parclalmente: | Satishatorlamante Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a o alinhamento da com a Estratégla de ia; 1] 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 3
b a I:e;hrér:;ia da sgl;u,:a f:rlatlva com a natureza do anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo 0 001até2,5 2,5123,75 3,76 até 5,00 1
estabeleci _os no briefing; - A ideia criativa repete a imprecis&o estratégica j4 identificada na etapa anterior.
c a adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil dos de piiblico-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 2,5 As pegas corporificadas consolidam uma campanha genérica de valorizagio
d a ibili das pegas puk com os meios e agentes de | aque se 0 0,01até2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2,5 profissional, com refer@nclas pontuals a déficlt e sobrecarga, mas como um
e a da solugdo criativae a le de pretag que comporta; 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 1 todo ndo resolve o problema do briefing.
f a clareza e precisdo das e aad 50 da com os puibli Ivo; 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 3
g a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento. 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 3
TOTAL 16
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Allnea Critério objetivo NHo Atende Alande Atende Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
Parclalmente | Satisfatorlamente
a adequagdo da Estratégia de MIdia e Ndo M(dia com as caracterlsticas da agdo publicitria, com a verba referencial, o
a desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing; 0 Opata1,5 151até2,25 226até 3,00 B
b a 8 técnica di da na p 30 e defesa da da tética e do plano de mldia; 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 0 plano de midia & tecnicamente sélido, bem fundamentado em dados de
~ 3
¢ a c;[';“]'::é':f'a do conhecimento dos hébitos de de dos de piblicos-alvo da campanha 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 | consumo e com boa distribuicdo de recursos. Demonstra dominio de métricas,
::decquar;éo d t: dos recursos préprios de do i eseualinh coma segmentagio ey lidade. arg fa. P
la proposta no uso ” £ "
d Estratégla de Midia e Nio Midia; 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5 argumentativos e repetigdo conceitual.
& o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para na 0 0,01até1,5 1,51at€2,25 2,26 at6 3,00 25
dos pardmetros de cobertura e frequéncia.
TOTAL 14
NOTA FINAL 54,8
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AVALIADOR (A):
CONCEITO DA CAMPANHA:

Claudia Luz
Valorizar a enfermagem é salvar vidas

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Atende Atende
Alfnea Critérlo objetivo Néo Atende Parclalmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a acuidade demonstrada na anélise das e do edo 0 0,01até1,5 1,51 até 2,25 2,26 3t 3,00 05 A proposta demonstra leitura superficial do papel institucional do
contexto de sua atuagio; Cofen, ndo evid sua natureza de autarquia publica federal e falha
a pertinéncla dos aspectos rell e p relativos as de a0 comp der cori ente o p central do briefing. Reforca
b i i 0 002 atE 1,5 35%at8 225 2,26t€3,00 1 narrativa genérica de “falta de enfermeiro”, desconsiderando a
aassertividade demonstrada na andlise do desafi o de comunicag3o a ser superado pelo lexidade do d e da distribuigdo inadequada no
g iante e no dos objetivos de no briefing; o s 4,052,909 3,00 até 4,00 1 Brasil. O raciocfnio basico é simplificado e pouco estratégico.
TOTAL 2,5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
- Atende Atende
Alinea Critérlo objetivo Néo Atende Parcialmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a conceito a natureza e 3s atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos abjetivos de ° 0,01at62 2,01 3t¢ 3,00 3,012t 4,00 1
comunicagdo;
b a ia da em defesa do partido temético e do conceito; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 2 O conceito “Valorizar a enfermagem é salvar vidas” é amplo e
as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria do genérico, afastando-se de um dos principals pilares do briefing: o
¢ ANUNCIANTE com seus publicos; 9 0,01 4té.2 2,01 até3,00 3,01at¢4,00 15 dimensionamento da forga de trabalho.
d a técnica dos pontos centrais da de Ct 30 P P! 0 0,01até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 2 Como segundo grande erro, a campanha utiliza o termo “enfermeiro”
i ara fa, i i
. a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os o 0,01at62 2,01 at€3,00 3,012t64,00 15 para representar toda a categoria, incorrendo em reducionismo e
objetivos de comunicag3o estabelecidos no briefing; imprecisdo técnica.
a i da de C P averba para
f Investimento. 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 2
TOTAL 10
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Atende Atende
Alinea Critério objetivo Nao Atende Parcialmente | satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a oalinh da ha com a de publicitaria; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2
b 2 pertinéncid daisolucio criativd com.a na?ureza doanunclante, carn o desafio.& com os cbjetivos 0 0,01até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 2 Aldela criativa consolida uma campanha ampla de valorizagio
de comunlcacéo estabelecidos no briefing; s fugindo do foco do briefing. A soluco criati t
c a adk das pegas publicitdrias ao perfil dos de publico-alvo; 0 0,01 até 2 2,012a3,00 3,01 até 4,00 2 = ung 9.00 3 acaicodriefing, Asoluglo criativa aprasanta
a tibilidade das pegas publicitrias com los e agentes de veiculagdo a que se visual porém baseada em conceito J4 explorado e
d d:;;:g;_ CR s peges publg o938, me L 0 aque: 0 0,01até2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2,5 pouco inovador. A narrativa dramética (“colapso”, “adoece”) &
destinam; P
e aor da solug#o criativae a de Interpretages favordvels que comporta; 0 0,01até2,5 2,512a3,75 3,76 até 5,00 N A ? anla demali, sem estratéglca‘ o de
— — - dife em relagdo a campanhas anteriores do Cofen reduz
f a clareza el predclsao das ea da cor:os publlcus-alv:; | 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2 fortemente o impacto criativo.
& a exequibl| !da e das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial 0 0,01até2 2,0123,00 3,01 2t€ 4,00 2
para investimento.
TOTAL 13,5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Atende Atende
Alfnea Critério abjetivo Nio Atende Parclalmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracterfsticas da agdo publicitdria, com
g a verba referenclal, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing; 9 0.0%at.5 1514235 2,26:a14:3,00 15
a técnica na proposicio e defesa da da tatica e do plano de
b midla; 0 0,01até 15 1,51até2,25 2,26at¢ 3,00 2 o plano de midia & tecnicamente estruturado, porém desproporcional
a consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagio dos segmentos de frente a um conceito frégil. H4 coeréncia operacional, mas falta
R 0,01até 1,5 1, ,25 2,26 X . = 24
¢ piblicos-alvo da campanha publicitéria; o o 512162, st 300 2 sofisticagdo estratégica e melhor conexdo com o raciocinio bésico. A
a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo do anunciante e seu segmentagdo é convencional.
d alinhamento com a Estratégia de Midla e Ndo Midia; o DioLatads Ls1atép,28 2,262t 3,00 15
o grau de eficié ea i na uti da verba referencial para investimento,
¢ demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia. 0 001até1,5 151até2,25 226de 3,00 L5
TOTAL 8,5
NOTA FINAL 34,5
\
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AVALIADOR (A): Claudia Luz
CONCEITO DA CAMPANHA: Enfermagem, se ela falta o Brasil sente

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

S Claudla L

Atende Atende
Alinea Critérlo objetivo Néo Atende Parclalmente | Satisfatoriamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
" a acuidade demonstrada na andlise das caracterfsticas e especificidades do anunciante e do 0 0,016 1,5 1,51at62,25 2,26 at6 3,00 2
contexto de sua atuag8o; A d. béslco,
a pertinéncia dos aspectos relativos 3s %
b necessidades de comunicacio uhllcllérla ldennﬁ:adas 0 0,01até1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 1 apresenta lnfurma;ﬁes e dadus inconsistentes. O erro mais
é a assertividade demonstrada na andlise do desafi o de comunicagdo a ser superado pelo 0 0,01 até 2 2,0122,99 3,00 até 4,00 05 grave foi em relgéo & compreenso dos objetivos do briefing.
anunciante e no_entendimento dos objetivos de_comunicagdo estabelecidos no briefing; ’ W i ¢
TOTAL 3,5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
Atende Atende
Allnea Critérlo objetivo Néo Atende Parclalmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
5 conceito A natureza e 3s atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos 0 0,01at62 2,01 at63,00 3,01 a6 4,00 2
de comunicagdo;
b a ia da em defesa do partido temédtico e do concelto; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 3 A p & defendida como sendo de valorizagio
- :s"‘%u;g'l‘:\lmzdes de Interz;e"tagﬁles positivas do concelto para a comunlcag8o publicitaria do 0 0,01at62 2,01 at63,00 3,01 até 4,00 1 profissional, o que dl a para um campo
— d%uks‘ — s amplo demals, afastando-se dos principais pilares do
d SRR CN IR AOR RO ORI € 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 2 hrleﬁng Em todo momento o conceito defendido na
proposta; d 40 & simil di ite d
& a capacidade da licitante de articular os conheclmentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e 0 0,01 at62 2,01 2t6 3,00 3,01 at64,00 2 e - simiiahmasidivergenie/do
0s objetivos de comunicag8o estabelecidos no briefing; ’ ! ’ LS utilizado nas pegas.
2 da de C Publicitéria, averba
f Rl NasHinanto) 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3
Lparainvesiimento TOTAL 13
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Atende Atende
Alfnea Critérlo objetivo Néo Atende Parclalmente | setisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a o da coma de publicitaria; 0 0,01 até 2 2,0123,00 3,01 até 4,00 0,5 | Campanha genérica de valorizagdo da enfermagem, fugindo
do faco do briefing. O conceito visual da campanha conversa
a pertinéncla da solugdo criativa com a natureza do anunclante, com o desafio e com os
b obletivos de comunicagio estabelecidos no briefing: 0 0,01até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 3,5 de forma assertiva com os publicos. Porém o concelto
3 “Enfermagem, se ela falta o Brasil sente” é semanticamente
c a das pegas ao perfil dos de pliblico-alvo; o 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3 confuso e g fragil. A exp “se ela falta”
fd f
d a das pegas com os melos e agentes de velculagdo a que se o 0,01 até2 2,0123,00 3,01at64,00 3 gera rufldo e compromete forga institucional. O conceito é
destinam; mesmo sendo divergente do que esta expresso na
& a crlglnall::lade da solugdo criativae a de que 0 0,01at62,5 2,5123,75 3,76 at6 5,00 25 estratégla de comunlcagdo, como uma campanha de
comporta mas na corporificagdo se apresenta mals
f a clareza e precisdo das ea da com os pliblicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,0123,00 3,01 até 4,00 0,5 préximo do pedido no briefing. Ao mesmo tempo que se
T — : 3 s proxima de um acerto est4 divergente da estratégia
g a exequl ade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba 0 0,01até2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2 apresentada.
referenclal para investimento,
TOTAL 15
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Atende Atende
Alfnea Critérlo objetivo Ndo Atende arclilmiente | Sattstatorlaments Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a adequago da Estratégia de Mldia e N&o Mfdia com as caracter(sticas da agdo publicitaria,
a com a verba referenclal, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no brlefing; 0 001ate 15 L51até2,25 326at60,00 25
b Sponalihing d,a‘é‘"'“ "2 defesada datdticale da 0 001at615 | 1,51at62,25 2,26 at63,00 2,5 | Demonstra dominio técnico, uso de dados (TGI, Comscore,
planocathidla; S
- - imilarWeb) e coeréncia de segmentagﬁo Contudo apresenta
a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicago dos segmentos N iy A
g de publicos-alvo da campanha publicitdria; 9 00121615 151816225 226a143.00 2 d com pontos otk na de
a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo do anunciante e seu comunicacdo.
d alinhamento com a Estratégia de Mdia e N&o Midia; o OoLat815 151414225 326300 3
o grau de eficiénciae a na utilizagdo da verba | para
g demonstrados na simulagéo dos parimetros de cobertura e frequéncia. 0 OjuaiLs 151até2,25 2.26at¢3,00 25
TOTAL 12,5
NOTA FINAL 44




AVALIADOR (A):
CONCEITO DA CAMPANHA:

Claudia Luz
O cuidado ndo pode depender de hora extra

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Atende Atende
Alinea Critério objetivo Nio Atende Parcalinenite. | Siefetoriaments Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a aculfiade demonstrada na a.néllse das s e ?u e do contexto de. sua atuacéoi 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 A proposta demonstra leitura madura do papel institucional do Cofen, contextualiza
b Iﬂdpeﬁmﬁﬂé:da. dos aspectos e P relativos s de 0 001até15 | 1,51até2,25 2,26 até 3,00 3 | corretamente sua autoridade normativa e compreende o desafio central de deslocar
erireaces) - o debate do plano corp para o publico. H& dom(nio técnico e clareza
a assertividade demonstrada na andlise do desafi o de aser pelo eno dos 0 0,01até2 2,0122,99 3,00 até 4,00 4 stratégi
¢ objetivos de_comunicagéo estabelecidos no briefing; ’ ! " 4 : estrategled;
TOTAL 10
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
Atende Atende
Alinea Critério objetivo N#o Atende Parcialmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
d s
a conceito & natureza e 3s atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos de comunicagio; 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4 Estratégla extremamente consistente e Intelectualmente bem estruturada. O
b a consisténcla da argumentagdo em defesa do partido teméatico e do conceito; 0 0,01 até 2,5 2,51até 3,75 3,76 até 5,00 5 conceito “O cuidado ndo pode depender de hora extra” & forte, memoravel e traduz
c as possibilidades de interpretages positivas do conceito para a comunicagio puhllcltérla do ANUNCIANTE com seus piiblicos; 0 0,01até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4 | o problema estrutural em linguagem simples, direta e institucionalmente segura. H4
d a técnica dos pontos centrais da de C: i P prop 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4 absolultha c‘c;eréncia entre narrativa, pliblicos e meios. Destaca-se, de forma brilhante,
» o perfodo : a0 a para antes da Semana da
a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagio 3 8scaina S €
e estabelecldos no briefing; o 0,01até2 2,012té 3,00 3,01 até 4,00 4 | Enfermagem, a agéncia evita o rufdo corporativo e reposiciona o debate no campo
atr land i y
f a de da de C 5 averba para [) 001até2 | 2,01até3,00 3,01 até 4,00 q | apoliicapiblica e daseguranga do impacto e
TOTAL 25
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Atende Atende
Alfnea Critério objetiva Nio Atende Parcialmente | Satisfatoriamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a oal da com a de 0 0,01 até 2 2,012a3,00 3,01 até 4,00 4
b a pertinéncia da sa[u;éo criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo 0 0,01at62,5 2512375 3,76 até 5,00 5 Campanha visualmente forte, coerente e tecnicamente assertiva com forte destaque
estabelecidos no briefin —— como a agéncia resolveu o problema de forma positiva. A metsfora do
c a adequacdo das pegas ao perfil dos dep d 0 0,01até2 2,0123,00 3,01 até 4,00 4 tempo/relégio é clara e funcional. As pegas mantém unidade estética e excelente
d a ibili das pegas I com os melios e agentes de veiculagdo a que se destinam; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 4 adaptagdo multiplataforma. Pequena ressalva ao uso do termo “fake news”, sendn
e a originalidade da solug#o criativa e a de interpretag is que comporta; 0 0,01 até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 5 mals adequado o termo "desinformag&o" mais util pela |
f a clareza e precisdo das eaad dodal com os piblicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,5 Excelente coeréncia entre conceito e execugéo.
g a idade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento. 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 4
TOTAL 29,5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Atende Atende
Alinea Critério objetivo Néo Atende Parclalmente | Satisfatorlamsnts Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
& a adequ;la;.ﬁu da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracterfsticas da agdo ia, com a verba o desafio 0 0,01at61,5 1,51at62,25 2,26 2t€ 3,00 3
eos de no briefing;
b a isténcia técnica demonstrada na proposicio e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia; 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 Planej de mfdia te multa bem estruturado, com base em TGI,
a consisténcia do conhecimento dos habitos de de dos de publi lvo da do clarae em il Boa combinagdo entre
& publicitéria; - L i L5Latées 226 até 3,00 3 Influéncia (Brasilia) e escala nacional. Leve complexidade operacional, mas
d a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de do eseu coma de 0 0,012t 1,5 1,51at€2,25 2,26 3t€ 3,00 25 plenamente defensével dentro da verba referencial.
Midia e Ndo Mdia;
o grau de ea na util da verba para na dos
e ardmetros de cobertura e frequénela, 0 0,01até 1,5 1,51até 2,25 2,26 até 3,00 2,5
TOTAL 14
NOTA FINAL 78,5
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AVALIADOR (A):
CONCEITO DA CAMPANHA:

Claudia Luz
Quando falta enfermagem, tudo pesa mais

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Atende Atende
Alinea Critério objetivo N3o Atende Porclalmente |Satiststorlainiente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a a aculdade demonstrada na andlise das caracter(sticas e especificidades do anunclante e do contexto de sua atuagdo; 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3
A prop di boa p do Cofen e li
b a pertinéncla dos aspectos rel e dos, relativos 3s dades de 30 publicitérla Id g 0 0,01até 1,5 1,51até 2,25 2,26 até 3,00 3 compativel com comunicagfo publica. A concorrente demonstra 6tima
compreensgo do briefing e seus pontos basilares bem como a necessidade de
- a assertividade demonstrada na anélise do desafi o de aser pelo eno dos objetivos de 0 0,01até2 2,0122,99 3,00 até 4,00 4 comunicagio,
comunicagdo estabelecidos no briefing;
TOTAL 10
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
Atende Atende
Alinea Critério objetivo Nio Atende Pardaliiente | Satisfatoriaments Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a concelto a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos de 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 1 |A égia de estd bem amarrada e escrita porém em defesa de uma
b a da em defesa do partido temético e do conceito; 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 4 prop que comunica na contramdo do que o COFEN historicamente combate.
c as de ¢Bes positivas do conceito para a do ANUNCIANTE com seus publicos; 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 1 Associar a categoria aos objetos mencionados reafirma a imagem da populagio
d a consi ia técnica dos pontos centrais da ia de C P P 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 3,5 | sobre uma enfermagem puramente assistencialista. O COFEN tem forte trabalho a
a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagio estabelecidos no N oj6iatia 2 04t 3:00 3,012t 4.00 1 respelto de elevar a enfermagem para além das fung@es bragais e e assitenclais,
€ briefing; /oLl w01.ate 3, /01 ate 4, como gestdo e ciencia. Outro grande erro é chamar os profissionais de associados,
f a da de C: a verba para 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4 modificando a natureza do orgdo para associag3o.
TOTAL 14,5
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontas)
Atende Atende
Alinea Critérlo objetiva N&o Atende Parclalmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a o da coma de publicitaria; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,5
b Z;I:e;in.énda da solugdo criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagio estabelecidos no 0 0,01at62,5 2,5123,75 3,76 at6 5,00 2
riefing; - As pegas sdo ousadas mas existe um claro probl de I da
€ 4 das pegas ao perfil dos de piblico-alvo; 0 0,01até2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 2_| apenas & fungBes assistenciais. Ao mesmo tempo que o enunciado fala da falta da
d a das pegas publicitdrias com os melos e agentes de velcul. a que se 0 0,01 até 2 2,01a 3,00 3,01 até 4,00 4 enfermagem, faz uma propaganda contréria ao ndo retratar o protagonismo
e aor {e da solugo criativa e a multiplicidade de inter 6 que comporta; 1] 0,01até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 2 intel I, de gestdo, de lid , de pr
f a clareza e precisdo das ea 30 da com os publicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 4
g a exequibllidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento. 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 4
TOTAL 21,5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Atende Atende
Alinea Critérlo objetivo Nio Atende Parclalmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a adequagdo da Estratégia de Midia e Nio Midla com as da agdo publi com a verba o desafio e os
a objetivos de comunlcagio estabelecidos no briefing; o 001até 15 L51até 2,25 2,26 até 3,00 a
b a técnica d na proposicio e defesa da da tatica e do plano de midia; 0 001até 15 | 1,51at62.25 2,26 até 3,00 3 | Oplanodemidiaests °°’:"‘e e bem E'a"";"f‘;- Consegue articular "’;’-m e’t‘,"e
e e Xiste uma ¢ e verba a
2 d Gblicos- 7
c a : : ddo :ns habitos de céons'umdo de comunlca;i: 0s de puiblicos-alvo da ?u:":hl;:lla, = 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 2,5 partir de dados demogréficos de concentragio da enfermagem, o que ndo deveria
d :;d:f‘"ac otla propostaifio uso dos feciirsos proptios de 9 eisey Sone ¢ Midia e Nao 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 25 ter tanto peso dado o publico prioritario.
—l
e o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagio da verba referencial para na dos 0 0,01até1,5 1,512t 2,25 2,26 2t6 3,00 27
de cobertura e frequéncia.
TOTAL 13,7
NOTA FINAL 59,7

o _—-

2
T

Claudia L,




AVALIADOR (A):

Claudia Luz

CONCEITO DA CAMPANHA: Sem enfermagem a conta ndo fecha
SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)
= Atende Atende
Alinea Critério objetivo Nio Atende Parclalmente | Satisfatoriamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
8 :;caul;:.de demonstrada na analise das eesp do e do contexto de sua 0 0,01t 1,5 1,51 at6 2,25 2,26 246 3,00 25
a;g_rtm‘éncla 905 - = — relativos 3s s A proposta demonstra 6tima leitura do briefing, boa
r p 4 P i
b comiinicacdo publicitéila [dentificadas; 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 25 :nm;l:;eensﬂo institucional e entendimento adequado do
& a assertividade demonstrada na anélise do desafi o de aser lo pelo eno 0 0,01at62 2,0122,99 3,00 até 4,00 4 problema. Pequenos excessos reduzem a objetividade.
entendimento dos objetivos de_comunicagéo estabelecidos no brlefing; : ! ! ol ated
TOTAL 9
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
Atende Atende
Alinea Critério objetivo Ndo Atende Parcialmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a conceito & natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafi o e aos objetivos de comunicago; 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 4
b a da ar em defesa do partido temético e do col 0 0,01 até 2,5 2,51 até 3,75 3,76 até 5,00 5
¢ as possmm?}ﬁiﬁ;# interpretag@es positivas do conceito para a comunicagio publicitdria do ANUNCIANTE 0 0,01até2 2,01 até 3,00 3,01 at€ 4,00 4 Conceito forte, institucional e de fécil memorizagdo. A
Comseys phblicos; estratégia estd bem construlda e alinhada com os eixos
d a i técnica dos pontos centrals da de C Publicitéria prop ; 0 0,01 até 2 2,01 até 3,00 3,01 até 4,00 35 centrais do briefing, demonstrando entendimento e
- )
& a :apac.:ldade da licitante de arﬁctflar os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de 0 0,01até2 2,01 at63,00 3,01 até 4,00 4 profundidade de pesquisa.
comunicago estabelecidos no briefing;
T = . T
§ ::1 1 da de Publicitéria, considerada a verba referencial para 0 0,01até2 2,01 at€ 3,00 3,01 até 4,00 35
investimento.
TOTAL 24
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Atende Atende
Alinea Critério objetivo Nio Atende Parcialmente | Satisfatorlamente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
a oalinh da com a Estratégia de comunicagdo publicitéria; 0 0,01 até 2 2,01 a 3,00 3,01 até 4,00 3,5
b a perﬂr.\éncla da s:lulga:wdcrlat‘lv: c]oz'n alnalureza do anunclante, com o desafio e com os objetivos de 0 0,01até2,5 2512375 3,76 até 5,00 45 o
comunicagdo estabelecidos no briefing; Ideia criativa muito consistente, conceitualmente forte. 0
c a adequagio das pegas publicitérias ao perfil dos de publico-alvo; 0 0,01 até 2 2,012 3,00 3,01 até 4,00 3,5 conceito permite multiplas leituras positivas, articula
d a ilidade das pecas ias com os melos e agentes de a que se d 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,5 bem emogdo e idad o
e a originalidade da solugdo criativa e a de interpretagi que comporta; 0 0,01até 2,5 2,51a3,75 3,76 até 5,00 4,5 narrativas coerentes. Demonstra maturidade criativa
f a clareza e precisio das e a ad, da linguagem com os publicos-alvo; 0 0,01 até 2 2,01a3,00 3,01 até 4,00 3,5 alinhada ao posicionamento institucional do Cofen.
B a exec!ulbllldade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para 0 0,01at62 2,0123,00 3,01 até 4,00 35
investimento.
TOTAL 26,5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Atende Atende
Allnea Critérlo objetivo Nio Atende Parclalmente | Satistatorlafente Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
i a adequggo da Estratégia del M_ld!a e Ndo Ml{iIa com as cLarlacterrsdcas da a_;an publicitdria, com a verba 0 0,01at61,5 1,51 at6 2,25 2,26 3té 3,00 3
referencial, o desafio e os de no briefing;
b a técnica d na proposicio e defesa da da tatica e do plano de mfdia; 0 0,01 até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 3 i de midia robusto, tecnicamente bem
~ — - — - lar 3
c a do dos habitos de de comunicagao dos segmentos de publicos-alvo da 0 0,01até1,5 1,51 at€2,25 2,26 3t6 3,00 3 P 1o, cornibioa %6 e coerbiicla com 6
campanha publicitaria; piblico prioritario,
a adequag8o da proposta no uso dos recursos préprios de do e seu alinh: 4
d com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; 0 0,01até 1,5 1,51 até 2,25 2,26 até 3,00 25
o ograu de eaecor na da verba referencial para investimento, demonstrados na 0 0,01at61,5 1,51at62,25 2,26 2t 3,00 25
simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia.
TOTAL 14
NOTA FINAL 73,5
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